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2025年春节期间，在市
民们沉浸于团圆喜悦、欢庆
佳节之时，吉林市消防救援
支队的指战员们仍坚守在工
作岗位上，守护着市民们的
平安，为确保新春安全祥和
贡献消防力量。

支队对全市12家存放烟
花爆竹仓库和近600处零售
点位进行逐一排查，督促提
示单位落实安全措施。对全
市9家冰雪旅游景区和50余
家周边民宿、农家乐等场所
开展全面摸底排查。组织石
油化工专班对全市53家石油
化工企业和248处重大危险
源开展地毯式隐患排查。节
日前夕，支队还对全市367家
养老机构消防责任人和管理
人进行了集中培训和消防安
全提示。春节期间，全市监
督执法力量共检查社会单位
1230 家，发现并整改隐患
170处，为全市群众度过平安
祥和春节守夜站岗。

支队严格落实战备值
班、战备检查、装备管理、水
源维护等制度，时刻做好灭
大火、打恶仗的各项准备。
调派30车125人在全市重点
区域设置前置执勤点，采取

驻点执勤和重点部位巡勤相
结合的方式开展抵近执勤。
各大队每日派出辖区监督员
深入各个执勤点，与驻点执
勤人员联合开展监督检查和

“六熟悉”，累计开展“全过
程、全要素”演练150余家次，

“六熟悉”63家次，修订完善
预案61份。春节期间，支队
共接听话务量1500余次，受
理警情57起，出动消防车辆
123台次，出动消防救援人员
551人次，无影响较大的火灾
事故发生，坚守住了灭火救
援“最后一道防线”。

结合今年春运时间早、
跨度长、人流多等特点，从火
灾事故预防和应急疏散逃生
等方面入手，开展了一场全
省春运消防安全云直播活
动；微博、微信、抖音、快手、
今日头条等新媒体平台，累
计发布各类提示信息和工作
动态136条，提醒群众勿忘消
防安全。节日期间，全市开
展有针对性的宣传活动300
余次，播发消防公益广告和安
全提示500余条，消防宣传车
流动宣传100余次，累计发放
消防宣传单1万余份。

城市晚报全媒体记者 吕闯

为期八天的春节假期圆
满收官。1月28日至2月4日
期间，南航在吉林省执行进
出港航班963班，保障14.26
万名旅客顺利出行。

据了解，今年春节假期
以探亲和旅游客流为主，长
春至上海、广州、杭州、南京、
西安、青岛、重庆、三亚、厦
门、温州等为出行热门航
线。节后返程客流叠加效应
明显，初六、初七两日，长春至
广州、杭州、上海、宁波、南京、
青岛、义乌，长白山至北京、上
海、广州、深圳、武汉等热门航
线均提前两周售罄。从客流
走势看，1月31日，南航在吉林
保障国内进港旅客9109人，
达到最高峰；出港客流从2月1
日开始走高，其中2月3日，南
航在吉林单日运送出港旅客
10512人，达到最高峰。

客座率方面，2月1日起，
南航在吉林省迎来出港客流
高峰期，平均客座率达到
90%以上。2月3日至4日，南

航在吉林始发航班客座率均
在98%以上，2月4日客座率
达到最高峰99.3%。此外，为
更好地服务出行旅客，春运
期间南航在长春至广州、深
圳、杭州等航线投放宽体机
型运营，最高每日投放宽体
机数量达四班，进一步为旅
客出行创造便利条件。

春节期间，南航吉林分
公司在长春至成都、昆明等
航班上开展了“木棉新禧”系
列主题航班活动。乘务组精
心布置客舱，营造新年欢乐
氛围，并邀请旅客一同参与
集百福、写春联的活动。活
动中，乘务组为旅客精心准
备了暖心饮品、通过看图猜
成语、歌声送祝福，与旅客共
同在万米高空中辞旧迎新，
共庆佳节。预计春运返程高
峰还将持续至2月14日左
右。南航温馨提示，有出行
需求的市民旅客可提前做好
出行计划。
城市晚报全媒体记者 刘佳雪

北上吉林赏雪戏冰，成
为 2025 年国内游客冬季出
行热门选择。春节期间，长
白山景区更是进入热门景区
榜单TOP10,位列第六，随着
春节假期的到来，旅游、探
亲、学生客流高度叠加，长白
山机场完成运输架次407架
次，旅客吞吐量58268人次，
同 比 分 别 增 长 7.39% 、
19.43%。2月4日，旅客日吞
吐量更是高达8274人次，再
次刷新单日历史新高，机场
客流持续高位运行。一月
份，长白山机场完成运输架
次 1299 架次，旅客吞吐量
180747人次，同比分别增长
37.32%、33.1%，双双打破历

史同期纪录。
春节期间，长白山地区

迎来了本年度首场强降雪，
累计降雪厚度24.9厘米，给
机场的进出港航班保障工作
带来了严峻挑战。面对恶劣
天气，长白山机场迅速响应，
凭借前期精准的应急预案和
全过程的高效协调指挥，累
计出动三合一扫雪车113台
次，出动人员126人次，争分
夺秒清理积雪。同时，合理
调整航班进出港时刻，优化
航空器除防冰流程，未发生
因除冰雪作业导致的航班延
误情况，航班放行正常率达
95.05%。
城市晚报全媒体记者 刘佳雪

春节假期南航在吉运送旅客超14万

长白山机场单日旅客吞吐量
创历史新高

吉林市消防救援支队
圆满完成春节假期安全保障

年货“俏”消费“旺”

长春新区消费市场年味十足

6日，城市晚报全媒体记者从省
安委办了解到，春节假期，吉林省未
接到生产安全事故报告，全省安全
生产形势总体平稳。

针对今年春节假期长、群众参
与节庆活动热情高、生产经营活动
进入非常态时段，以及强降雪天气
过程导致安全风险增高等特点，省
安委办、省应急厅认真贯彻落实省
委、省政府关于“防风险、保安全”部
署要求，严细实抓好各项安全防范
工作落实。

节前，省安委办组织相关部门
认真分析节日风险，具体部署假期

安全防范工作；通过三大运营商累
计向手机用户发送烟花爆竹、用电
用气、冰面安全等短信 6000 余万
条，利用广播、电视、报刊、网站等
平台科普提示1800余次，强化“防
胜于救”理念。节日期间，省应急
厅启动重要时段安全防范工作机
制，开展“一日一研判、一日一调
度”；省市县三级应急部门累计组
织967个检查服务组、2690人次，
采取线上线下结合，检查服务企业
2674 个，指导整改 1945 项；超前
做好节后复工复产风险提示，及时
将安全服务送达企业；全省消防救

援队伍累计出动 4583 人次、消防
车 978 辆次，每天在大型商圈、人
员密集场所等重点区域设置 116
个前置执勤点，随时做好应急救援
准备。

节日期间，省安委办、省应急厅
与省直25个主要部门、各市（州）安
委办建立重要时段信息联动机制，
每日调度交通、旅游、天气等动态信
息，联合整治燃气安全、消防隐患。
经调度，16场大型节庆活动安全顺
利，未发生火灾警情、人员踩踏等突
发事件。

城市晚报全媒体记者 刘佳雪

今年春节假期，长春新区消费
市场供需两旺，辖区内重点商业综
合体除夕（1月28日）至初六（2月3
日）销售额达4200万元，累计客流
量达62.8万人次，较去年同期实现
明显增长。商圈、商场、商街年货

“俏”、人气“足”、消费“旺”，展现出
一幅独具魅力、烟火气十足的“年味
儿”画卷。

北湖吾悦广场年味十足，大年
初一观赏“国潮魔术戏剧”、大年初
二趣看“国粹川剧变脸”、大年初三
欣赏“东方腔调民乐演奏会”、大年
初四聆听“新春音乐会”、大年初五
饱览“醒狮登场 黄金万两”……每天
不重样，北湖吾悦广场“非遗传承-
东方有好戏”用快乐吸引大量市民
走进商场。

欢欢喜喜过大年，全民健身动
起来。2月1日至2月4日，长春新
区“全民健身大拜年”系列活动广场
舞专场、健身秧歌专场、健身操专场
等群众健身展示活动在欧亚汇集相
继开展。150余名体育健身爱好者
用扇子舞、广场舞、健身秧歌、健身
操、啦啦操等轮番表演，为春节期间

休闲逛街驻足的市民带来一场精彩
绝伦的文体盛宴。春节期间，长春
新区共开展20余场次群众体育赛
事活动，直接参与人数1万余人。

同时，长春新区各大商业综合
体影城新春观影热潮涌动，影院大
厅朱红灯笼、鎏金贺岁条幅与生肖
装饰相映成趣，营造出浓郁的春节

氛围。
春节期间，北湖企鹅村也成为

长春冰雪旅游热门打卡地之一，从
正月初一到初六，这里迎来了2万多
名游客。人们在这里不仅感受到了
冰雪的魅力，更被可爱的企鹅“天
团”带入了一个欢乐的“热雪”世界。

城市晚报全媒体记者 吕闯

2月6日正月初九，长春市民孙
婷月在网上给家人和自己买了两份
元宵，她意外地发现还有专供宠物
的元宵，抱着好奇心态，她随手买一
单宠物元宵给自己的小猫咪。原本
以为自己是个敢于尝鲜的养宠人，
但询问周边人才发现，在刚刚过去
的春节长假，宠物春节消费一片火
热，宠物年夜饭、宠物新年美容等一
系列年味儿满满的产品与服务大受
欢迎，养宠人士们对仪式感的追求
让宠物经济活力凸显。

宠物元宵、元宝水饺、四喜丸子
……一道道年味十足的佳肴被端上
了小猫小狗们的餐桌。今年春节，
年夜饭、压岁粮成了宠物消费赛道
的新亮点，在各大电商平台，宠物春
节礼盒尤为热门，订购量直线飙升。

“人们有的仪式感，‘毛孩子’也
要有。”城市晚报全媒体记者采访一
线上商家了解到，宠物春节礼盒已
推出3年了，但以往销量并不多，今
年春节借势社交平台的话题热度，
宠物春节礼盒消费迎热潮，不少养
宠人采购自己年货的同时，也给宠
物买上一份带有年味的美食，这是
新一代养宠人的仪式感。

记者看到，市面上热销的礼盒
套餐大多数是手工制作，价格从几
十元到500多元不等，不少消费者
都愿意为此买单。“今年宠物春节礼

盒含四样菜品，有鸡肉做的水饺、鱼
肉做的元宵、兔肉做的糖葫芦，还有
鸭肉做的柿子，每一样东西都有好
的寓意，我们会选择一些健康的果
蔬粉调色，然后融入一些传统元
素。”采访中，一商家告诉记者。

目前，宠物春节礼盒多在社交
媒体和电商平台，以线上模式销
售。从销售的价格上，“主力”还是
集中在几十元，记者在一家电商平
台发现，一款49元4碗的宠物春节
礼盒已经售出数万件，主要以鸡肉
饭团、鸭肉水饺、三文鱼元宵为主。

数据显示，近十年间，宠物经济
相关企业的注册数量呈现出逐年增
长的态势。同时，宠物消费市场规
模也在快速增长，其中，年轻宠主占
比持续攀升，在这些养宠人眼里，宠
物已被视为家庭成员，越来越重视。

有业内人士认为，宠物年夜饭
的流行体现了文化传承与创新的结
合。传统节日文化中融入了新的元
素——即宠物的参与，不仅让节日
氛围更加温馨和谐，也促进了宠物
食品行业的多样化发展。

城市晚报全媒体记者 刘佳雪

春节流行宠物礼盒消费

小猫小狗也吃上了“元宵水饺”

我省春节假期安全形势总体平稳

健身秧歌舞起来 长春新区供图

消费者展示宠物元宵
城市晚报全媒体记者 刘佳雪 摄

商家销售宠物礼盒的海报
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