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新华社北京5月3日电（记者徐
壮）文化和旅游部3日公布2023年

“五一”假期文化和旅游市场情况。
经文化和旅游部数据中心测算，全
国国内旅游出游合计2.74亿人次，同
比增长70.83％，按可比口径恢复至
2019年同期的119.09％；实现国内
旅游收入1480.56亿元，同比增长
128.90％，按可比口径恢复至2019
年同期的100.66％。

假期中，全国共举办广场舞、群
众歌咏、“村晚”等群众文化活动约
4.75万场，参与人数约1.66亿人次。
全国1.28万家A级旅游景区正常开
放，占A级旅游景区总数的86％，除
北方部分省份因季节性原因外，全
国大部分地区的旅游景区实现“应
开尽开”。全国共举办营业性演出
3.11万场次，票房收入15.19亿元，观
演人数约865.49万人次。

旅游距离方面，游客出游半径
和目的地游憩半径双提升，300公里
以上的跨市、跨省游热度明显走
高。携程3日发布的报告显示，用户
出游半径较去年同期增长25％；跨
省酒店预订占比超7成；国内景区门

票量同比增长9倍，较2019年同期增
长超2倍；出境游订单同比增长近7
倍。

旅游目的地方面，国内传统热
点旅游目的地城市北京、杭州、大
理、厦门热度不减，重庆、长沙、淄博
等网红城市备受关注，亲子玩乐、非

遗、休闲度假、乡村旅游等受到青
睐。根据文化和旅游部数据监测，4
月28日18时至5月3日6时，243个国
家级夜间文化和旅游消费集聚区夜
间客流量7768.6万人次，平均每个
集聚区每夜6.39万人次，较2022年
同期增长114.5％。

新华社北京5月4日
电（记者任沁沁）国家移
民管理局4日通报，今年

“五一”假期全国边检机
关共查验出入境人员
626.5万人次，日均125.3
万人次，较去年“五一”
同 期 增 长 约 2.2 倍 ，是
2019年“五一”同期的
59.2％。其中，入境312
万人次，出境314.5万人
次。查验出入境交通运
输工具26万架（艘、列、
辆）次，较去年“五一”同
期增长约1.4倍。4月30
日，出入境人员突破138
万人次，为“乙类乙管”
措施实施以来单日最
高。

按照国家移民管理
局统一部署，节日期间
全国边检机关全警动
员，采取多项措施保障

“五一”假期口岸通关顺
畅。提前预测并向社会
公布各口岸出入境人员
流量高峰时段，提示、引
导广大出入境旅客合理
安排行程，错峰出行；科
学组织勤务，加大警力
投入，开足查验通道，及
时疏导出入境客流，确
保通关高效顺畅；深圳、
珠海等地边检机关加强
与港澳特区出入境管理
部门联络协调，共同应
对瞬时客流高峰，确保
口岸通关安全有序。

“五一”假期
日均125.3万人次出入境2023年“五一”假期

国内旅游出游2.74亿人次
同比增长70.83％

新华社北京5月4日电（记者罗
鑫）今年“五一”假期，中国文旅市场
涌现文博热。各地博物馆、美术馆
纷纷“上新”各自展陈，逛博物馆、艺
术馆等成为众多游客度假的重要选
择。

穿古装和故宫古建合影、赴国
博看“镇馆之宝”……从河北来北京
旅游的董女士一家安排了一趟丰富
多彩的“博物馆之旅”。她还带孩子
逛了中国铁道博物馆东郊展馆，了
解中国铁路发展的历史，满足了孩
子与各式机车合影的愿望，买了孩
子喜爱的“列车超人”文创玩具。

多家博物馆接待数据显示，“五
一”假期进馆人数已超过2019年同
期水平。“五一”假期首日，北京游客
接待量排名前十的景区（地区）就包
括多个文博景点：前门大街景区15
万人次，颐和园7.8万人次，南锣鼓巷
7.5万人次，天坛公园7.3万人次，北
海公园5万人次，圆明园4万人次。

在故宫博物院午门及东西雁翅
楼展厅，“祥开万象——故宫与西藏
文物联展”展出的108件（套）文物，
反映元、明、清三代民族关系史；中
国美术馆从13万余件馆藏中精选

180余件劳动者题材的典藏佳作，举
办“大美劳动者——中国美术馆藏
劳动题材美术作品展”；海南省博物
馆举办“瑠光异彩——丝路上的古
玻璃器艺术展”，展出曾流传于陆海
丝绸之路沿线国家的精美玻璃器
325件。

多家博物馆在“五一”假期实行
延时开放、夜间开放，满足更多游客
需求。

在北京，为期3天的“文物·创
意·生活——2023年北京博物馆文
创市集活动”吸引不少亲子家庭、大
学生等驻足观看和体验。故宫博物
院、首都博物馆等40余家博物馆和
相关文博单位均携本馆特色文创产
品亮相，聚焦文化创意、老字号创
新、国风国潮等内容，带来充满创新
与趣味的体验。

“北京博物馆资源丰富，趁着假
期和同学来‘打卡’。今天集齐了好
几个博物馆的印章，一枚印章就是
一个文化印记。”北京化工大学研二
学生马华林说。

从广州来北京旅游的郑先生一
家，在文创市集上的民航博物馆展
位参与了一项有趣的互动活动——

根据工作人员的描述，猜中一款飞
机机型，获得印有这张飞机漫画的
明信片。“孩子爱好研究各种飞机，
恰好带他来看看，开阔视野。”郑先
生说。

“五一”假期，北京白塔寺内人
头攒动，文创产品销售火爆。北京
白塔寺管理处副主任顾莹介绍，装
饰有白塔及相关文化元素的冰箱
贴、摆件、手账、徽章、明信片等文创
产品深受游客欢迎。

“社会现在关注博物馆，喜爱逛
博物馆的人群不断扩大。”顾莹说，
博物馆近年来向公众推出的文化服
务种类越来越丰富，满足了游客多
元的文化需求，比如展览中加大对
科技的运用、对沉浸式互动体验的
设置等，这对于有效地解读展览内
容起到很好的辅助作用。博物馆文
创也是吸引很多年轻人走进博物馆
的原因之一。

北京市文物局博物馆处处长白
崇认为，博物馆是启迪美好生活智
慧、促进社会福祉和构建可持续未
来的重要力量。文博热的背后，是
民众对博物馆历史文化价值的发现
和认同。

“五一”假期中国涌现文博热

4月30日，杭州西湖断桥上游人如织（无人机照片）。新华社发 龙巍 摄

5月1日，游客在甘肃省敦煌市鸣沙山月牙泉景区游览。新华社发 张晓亮 摄

新华社北京5月4日
电（记者王鹏）国家电影
局 4 日发布数据，2023
年4月29日至5月3日，
我国电影五一档票房达
15.19亿元，影片《人生路
不熟》《长空之王》《这么
多年》位列票房榜前三。

作为一部讲述空军
试飞员故事的影片，《长
空之王》刻画了诸多立
体生动的人物形象，表
现了试飞员们奉献青春
和热血，不断挑战自我、
奋勇向前的意志品质。
影片主创团队表示，希
望通过这样一部电影，
折射当代空军试飞员的
精神风貌。《人生路不
熟》聚焦父母与子女之
间的冲突消解，展现亲

情的温暖与家庭的温
馨，其轻松幽默的情节
和富有生活气息的故事
表达得到诸多观众喜
爱。

此外，《检察风云》
《新猪猪侠大电影·超级
赛车》《惊天救援》《倒数
说爱你》《长沙夜生活》
分列五一档国产影片票
房榜4至8位。

综合来看，今年五
一档共有十余部新片上
映，涵盖军事、喜剧、爱
情、律政、动画等多种类
型，丰富了电影市场供
给，满足了不同观众群
体多样化的观影需求，
也充分展现出我国电影
人的创作活力和电影市
场的复苏向好。

我国2023年电影五一档
票房达15.19亿元

新华社北京 5 月 4
日电 为切实保障人民
群众身体健康和生命安
全，有效维护医疗美容
诊疗秩序和市场秩序，
促进医疗美容行业健康
有序发展，近日，市场监
管总局、公安部、商务
部、国家卫生健康委、海
关总署、国家税务总局、
国家网信办、国家中医
药管理局、国家药监局、
最高人民法院、最高人
民检察院等十一部门联
合印发《关于进一步加
强医疗美容行业监管工
作的指导意见》（以下简
称《指导意见》）。

《指导意见》就进一
步加强医疗美容行业监
管工作，规范和促进医
疗美容行业发展提出一
系列针对性举措。一是
坚持保护人民群众生命
健康安全底线，明确规
定医疗美容服务属于医
疗活动，必须遵守卫生
健康有关行业准入的法
律法规。二是着重强调

跨部门综合监管，在现
有法律法规框架下，从
登记管理、资质审核、

“证”“照”信息共享、通
报会商、联合抽查检查、
协同监管、行刑衔接等
多个维度同时发力，构
建贯通协同、高效联动
的行业监管体系。三是
统筹监管规范和促进发
展，充分考虑医疗美容
行业规律特点，在推进
优化行业准入条件、提
升市场主体登记管理服
务、强化信息公开和信
用约束等多个方面作出
规定。

《指 导 意 见》的 出
台，将有效推动医疗美
容行业常态化、综合性
监管，有力推动解决人
民群众反映集中的医疗
美容行业突出问题，形
成以有效监管促进有序
发展的良好态势，为持
续激发医疗美容行业发
展内生动力、推动医疗
美容行业高质量发展提
供新的制度支撑。

市场监管总局等十一部门联合印发

《关于进一步加强医疗美容
行业监管工作的指导意见》


