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新华社北京4月10日电（记者董
瑞丰 李恒）记者10日从国家卫生健
康委获悉，国务院联防联控机制综合
组日前印发了《应对近期新冠病毒感
染疫情疫苗接种工作方案》，对目标
人群、时间间隔、疫苗选择等做出相
应安排。方案明确，现阶段疫苗接种
的重点是针对不同目标人群补齐免
疫水平差距，进一步降低重症和死亡
风险。

根据方案，未感染且未完成既定
免疫程序的人群，按照既定免疫程序
及其时间间隔要求完成后续剂次疫
苗接种。这部分人群包括3岁至17
岁未感染且尚未完成基础免疫的人

群，18岁以上未感染且尚未完成第一
剂次加强免疫的人群，以及18岁以
上未感染且尚未完成第二剂次加强
免疫接种的人群（感染高风险人群、
60岁以上老年人群、具有较严重基
础性疾病人群和免疫力低下人群）。

其中，完成基础免疫的18岁以
上人群，第一剂次加强免疫时间间隔
调整为3个月以上。

对于已感染且未完成基础免疫
的人群，根据方案，可在感染3个月
后接种1剂次疫苗。

国务院联防联控机制综合组有
关专家表示，当前全国整体疫情处于
局部零星散发状态，但新冠病毒并未

消失，病毒在人群中的传播仍持续存
在。随着疫情形势的变化，现阶段是
否需要接种疫苗要根据感染情况、既
往接种史以及年龄、身体状况等因素
确定。

据介绍，疫苗接种及感染获得的
保护性抗体会随时间延长发生衰
减。从全球范围看，感染3个月后进
行新冠病毒疫苗接种已是共识，有利
于在后续可能发生的疫情中为重症、
死亡高风险人群提供更好的保护。

我国已有多条技术路线新冠病
毒疫苗陆续获批使用。研究结果显
示，序贯免疫能够为个体提供更加全
面的保护。

文化和旅游部办公厅4
月10日发出通知进一步规范
旅游市场秩序。通知要求各
地对“不合理低价游”等市场
乱象保持露头就打的高压态
势，开展旅游市场秩序整治，
重点打击“不合理低价游”、
导游强迫或变相强迫购物兜
售物品、未经许可经营旅行
社业务等行为。

通知指出，目前，旅游市
场整体运行平稳有序，逐步
呈现复苏发展的良好势头。
但“不合理低价游”、导游辱
骂游客、强迫购物等现象有
所抬头，严重干扰正常市场
秩序，严重影响旅游业整体

形象。在旅游市场恢复发展
的关键时期，亟需加强市场
秩序综合治理，保障游客合
法权益，有效增强市场预期。

通知要求规范旅行社经
营行为、提升导游服务质量、
严厉打击“不合理低价游”等
市场乱象、丰富行业监管手
段等。

通知强调，在地接过程
中发生欺骗强迫购物等现象
的，一并查处、追究组团社责
任。要加强导游业务培训，
提升导游综合素质与服务质
量，树牢“诚信为本、服务至
诚”理念，规范提供导游服
务。 新华社

新冠疫苗最新接种方案公布
符合条件人群感染3个月后可接种疫苗

文化和旅游部办公厅发文
进一步整治“不合理低价游”

新华社北京4月10日电
（记者樊曦 丁怡全 孙一）记
者10日从中国国家铁路集团
有限公司获悉，4月13日，中
老铁路将从昆明南、万象站
双向对开国际旅客列车，昆
明至万象间可实现乘火车当
日通达。

中老铁路自2021年12月
开通运营以来，国铁集团会
同老挝铁路部门，统筹疫情
防控和运输组织，切实管好
用好中老铁路，在昆明至磨
憨、万象至磨丁间分段开行
旅客列车，精心组织开行跨
境货物列车，中老铁路呈现
客货两旺态势。

截至4月9日，中老铁路
累计发送旅客1393万人次、
货物1838万吨，其中跨境货
物359万吨，为构建中国与南
亚东南亚黄金大通道、中老
命运共同体发挥了积极作
用。

中老铁路国际旅客列车
将采取朝发夕至运行模式，
每日双向对开各1列，全程经
停昆明南、普洱、西双版纳、
磨憨、磨丁、琅勃拉邦、万荣、
万象8个车站，包括铁路口岸

通关时间在内的全程旅行时
间均为10小时30分，昆明至
万象间可实现当日通达。中
老铁路国际旅客列车使用动
力集中型“复兴号”“澜沧号”
动车组开行，最高运行时速
160公里。

中老铁路国际旅客列车
开行初期，两国铁路部门将
根据跨境客流情况，灵活设
置动车组跨境车厢和非跨境
车厢，并按相应区段出售车
票。中老铁路国际旅客列车
采取“两地两检”通关模式。

北京时间4月11日9时，
中老两国铁路部门将线上线
下同时发售国际旅客列车车
票。购买昆明南始发国际旅
客列车跨境车票的旅客，可
通过中国铁路12306网站（含
客户端）和昆明、昆明南、普
洱、西双版纳、磨憨5个指定
车站售票窗口，购买昆明南至
万象间的跨境火车票。购买
万象始发国际旅客列车跨境
车票的旅客，可通过老挝铁路
互联网售票系统和万象、万
荣、琅勃拉邦、磨丁4个指定车
站售票窗口，购买万象至昆明
南间的跨境火车票。

中老铁路开行国际旅客列车
昆明至万象间当日通达

新华社郑州4月10日电
（记者李丽静）香喷喷的土豆
炖牛肉、有模有样的荷叶饼
夹孜然肉、色泽诱人的麻油
鸡……

4月10日，200余家预制
菜企业集聚河南省新乡市，
纷纷晒出自己的“拿手菜”，
积极抢占预制菜新赛道。

近年来，预制菜热度持
续升温，保持两位数的复合
增长率。今年中央1号文件
提出“培育发展预制菜产
业”，进一步提振了行业信
心。

在10日开幕的2023中原
农谷预制菜国际博览会暨产
业发展论坛上，来自中国、美
国、泰国等国内外专家和相
关业内人士，围绕预制菜的
消费趋势、产业发展、品牌打
造、产业链数字化等展开交
流。一些国际合作项目、投
资类项目、采购类项目也先
后签约。

中国农科院农产品加工
所预制菜首席研究员、国家

农业创新工程中式食品加工
与装备首席科学家张春晖认
为，从政策的加持到市场的
牵引，目前中国的预制菜市
场需求非常大。在解决了速
冻技术、物流技术并获得资
金青睐后，中国预制菜现在
要解决的是工业转换。

中国人民大学品牌农业
课题组副组长郝北海称，据
有关部门统计，2025年中国
预制菜产业规模将达到八千
亿元，2026年将达到一万亿
元。他说，预制菜的根与魂，
就是战略与品牌。中国很多
企业单个产品就能做到销售
额一百亿元以上，不在于多，
而在于精。预制菜也要做

“专精特新”，要做某一个品
类的单打冠军。

京东科技集团解决方案
中心高级总监刘向锋说，最
近三年是预制菜行业非常重
要的发展期，B端和C端需求
双轮共振。目前和京东合作
的预制菜品牌有400个，都保
持100％的年复合增长率。

200余家预制菜企业晒“厨艺”

新华社北京4月10日电（记者
潘洁）为弘扬中华民族传统美德，提
倡节俭、反对浪费，保障国家粮食安
全，树立文明新风尚，国家发展改革
委10日公布《关于防止和减少餐饮
浪费的公告（征求意见稿）》。

公告从八个方面提出一系列举
措推进反餐饮浪费工作落实落细，包
括严格明码标价、推行明白标量、减
少宴会餐饮浪费、完善用餐评价体
系、加强行业自律、倡导节俭风尚、持
续宣传引导、加强督促指导等。

公告提出，餐饮企业应严格落
实明码标价规定，向消费者明示所
提供餐饮及服务价格。提供宴会套
餐的，应标明套餐内各菜品价格，有
折扣的应标明折扣。禁止餐饮企业
设置最低消费。推动餐饮企业标示
菜品主要食材分量或数量，套餐标
示建议用餐人数，限额以上餐饮企

业应率先实行。
农业农村部食物与营养发展研

究所副研究员卢士军说，明码标价
和明白标量的落实落地，在保障消
费者明明白白消费的同时，也有助
于引导消费者适量点餐、减少浪费。

公告明确，要减少宴会餐饮浪
费。承办宴会的餐饮企业应严格遵
守反食品浪费要求，适量合理搭配
宴会菜单，并明白标量。承办宴会
的餐饮企业与消费者签订宴会服务
合同时，应单列反餐饮浪费条款。

根据公告，有关部门对宴会套
餐特别是酒店宴会套餐、单桌1500
元以上（不含酒水）宴会套餐实行重
点监管，适时抽查宴会套餐及套餐
菜品是否明码标价、是否明白标量、
是否质价相符、是否存在明显浪费
情况，抽查餐饮企业是否违规设置
最低消费。

中国疾病预防控制中心营养所
研究员杨月欣说，公告将宴会餐饮
浪费作为监管重点，规定餐饮企业
履行相应义务，允许消费者根据偏
好和食量从各类菜单中自主选择宴
会菜品、调减宴会套餐菜品并减免
相应费用等一系列举措针对性强、
力度大，有利于从源头解决宴会餐
饮浪费问题。

近年来，我国持续推进反餐饮
浪费工作，出台标准规范，开展“光
盘行动”，加强监督执法，取得一定
成效，但餐饮浪费现象仍然存在。
业内人士指出，《关于防止和减少餐
饮浪费的公告（征求意见稿）》再度
强调防止和减少“舌尖上的浪费”，
特别是对宴会餐饮浪费现象“抓了
七寸”“动了真格”，也再次发出提
醒，切不可让奢靡浪费之风重回我
们的餐桌。

明码标价、减少宴会餐饮浪费……

国家发展改革委就防止和减少餐饮浪费征求意见

新华社海口4月10日电（记者柳
昌林 周慧敏）10日，来自印尼的咖
啡品牌火船咖啡与海南本土品牌母
山咖啡合作运营的咖啡店在海口开
业，意味着印尼最大的咖啡企业火
船集团开始布局海南。

当日，第三届中国国际消费品
博览会在海口拉开帷幕，来自65个
国家和地区的超过3300个消费精品
品牌参展，其中国际展区品牌近
1800个。印尼火船集团今年首次携
旗下咖啡、食品等产品参展。

看好中国庞大的消费市场和强
劲的消费潜力，越来越多跨国企业
用实际行动对中国经济投下信任
票。无论是近期全球掀起的跨国企
业高管“访华潮”，还是特斯拉宣布
在华加码投资、新建储能超级工厂，
都反映出跨国企业看好中国经济，

希望参与中国经济建设并分享中国
经济增长的红利。

“消博会对于我们来说充满机
遇。”火船咖啡国际公司首席运营官
罗宾·塞蒂约诺说，通过把咖啡带来
消博会，能向中国消费者介绍其公
司和产品，以及品尝印尼咖啡的新
方式。

“海南是我们进入中国市场的
战略要地，让我们的产品被大多数
中国消费者了解。”塞蒂约诺说，希
望借助消博会平台寻找到潜在的合
作伙伴，进一步开拓中国市场。

塞蒂约诺表示，中国拥有巨大市
场潜力，是其公司重要的出口国家之
一。随着消费者购买力提高，中国消
费者对高质量的产品更加青睐。

除了像印尼火船集团这样的
“头回客”，消博会还有不少“回头

客”。近两年来，连续参展消博会的
美国泰佩思琦集团等52家国际知名
品牌和头部企业相继落地海南，从
参展商变投资商。

在参展首届消博会后，泰佩思
琦集团于2022年4月在海口正式设
立中国旅游零售总部，目前在海南
共开设9个免税门店和4个零售门
店。

泰佩思琦（海南）集团有限公司
中国旅游零售高级总监侯晓峰说，
消博会是全球高端品牌加速进入并
扩大中国市场的重要窗口，为全球
市场的发展带来了重要的新机遇。

侯晓峰表示，海南旅游零售市
场的发展潜力大、韧性强，泰佩思琦
对布局海南旅游零售市场充满信
心。“我们计划在未来3年内再新开
10家以上零售和免税门店。”他说。

跨国企业看好中国消费市场和潜力

4月9日，在甘肃省酒泉市阿
克塞哈萨克族自治县阿伊纳乡
苏干湖湿地，黑颈鹤翩翩起舞。

近期，在地处祁连山西端的
甘肃省酒泉市阿克塞哈萨克族
自治县阿伊纳乡，候鸟归来，湿
地一派生机勃勃。

新华社发 高宏善 摄

甘肃阿克塞：

在湿地翱翔


