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当旅游消费场景渐渐由“日”向
“夜”，在热门旅游城市之中，重庆、长
沙、广州成为夜游代表城市。其中，
重庆两江游、湘江游轮橘洲之星、珠
江夜游等玩乐体验广受消费者青睐。

受出境游消费回流影响，“五一”
小长假品质休闲游趋势更为显著。
携程私家团在订单量较2019年同期
增长约230％，其中，北京、桂林、贵
阳、三亚、呼和浩特、西安、银川、张家
界、丽江、厦门为私家团十大热门目
的地。同时，经验丰富的当地向导也
为游客带来诸多全新玩法，“五一”假
期携程当地向导预订量较2019年同
期增长120％，陕西、青海、四川、广
西、贵州、云南、福建、湖南等地当地
向导预订量较高。

随着年轻力量的崛起，音乐节也
成为主流度假方式之一。来自携程
社区的数据显示，4月1日－4月20日，
关键词“音乐节”搜索量环比提升近
一倍，较2019年同期提升近五成，
2021北京草莓音乐节、2021上海草莓
音乐节、2021海南万宁M＿DSK音乐
节拥有较高关注度。

值得一提的是，红色旅游在今年
“五一”也是热门之选。数据显示，
“红色旅游”关键词在“五一”期间环
比提升约7倍。与2019年同期数据相
比，携程红色旅游景区订单量实现约
375％的增长，圆明园、中山陵景区、
中国国家博物馆、天安门广场、狼牙
山等为热门红色旅游景区。

今年“五一”是自疫情以来旅游
市场最为火爆的公众假期，熟悉的

“人从众”模式再度回归。随着国内
疫苗接种加速普及，后续旅游市场或
将保持旺盛的增长势头，在接下来的
暑假以及国庆假期，相信国内旅游经
济会迸发出更为强大的活力。

种草“国潮”忙打卡、跟着“盲盒”去旅行、潮
玩音乐享不停……这个“五一”小长假，“Z世代”
（一般指出生于1995年至2009年的人群）别具一
格的度假消费新体验，勾勒出他们对“美好生活”
定义的又一个侧面，也折射出我国消费复苏的强
劲韧性和升级潜能。

位于四川省广汉市的三星堆遗址，以前主要
被一些历史文化爱好者追捧，今年3月因为震惊
世人的考古新发现高光“出圈”，成为文旅界的新
晋网红，“种草”大批年轻人。据了解，“五一”小
长假前3天，三星堆博物馆累计接待游客6万多
人，远超2019年同期游客量。

“五一”假期首日，三星堆新上两款青铜面具
“娃娃头”冰淇淋，当天上午就被一抢而空。冰淇
淋设计师俸世雄介绍，未来还会有青铜大立人、
青铜鸟头等多款造型和多种口味的产品上市，让
来三星堆的游客有看的、有吃的，还能发朋友圈。

在网红导流、直播打卡、盲盒开箱等高社交
属性旅游推广新模式带动下，一批类似广汉这样
的新兴“网红”城市、“小众”景点的热度明显提
升。飞猪平台数据显示，西北西南“五一”热门旅
游目的地“黑马”频出，西宁、乌鲁木齐、兰州和丁
真家乡四川甘孜搜索热度同比分别涨超630％、
500％、380％和510％。同时，年轻人喜爱的潮
玩音乐、汉服体验、极客飞行等“新奇特”度假体
验也广受欢迎。

“太嗨了，快被‘炸’晕了，要的就是这种感
觉！”5月3日晚，成都融创文旅城热气球电音派对
现场霓虹闪耀、声浪环绕，西安“95后”女孩小姚
挥舞荧光棒随着节奏动感起舞。她头天专门赶
到成都，和几个本地朋友约好一同参加这场假日
潮流音乐聚会。

成都融创文旅城相关负责人介绍，为更好满
足年轻人消费需求，这个“五一”专门推出了电音
派对、滑翔伞飞行、气球嘉年华、滑雪公开课等多
样化的游玩项目和沉浸式场景体验，让大家充分
释放蛰伏许久的出行热情。

“‘95后’甚至‘00后’正踏在消费的潮头浪
尖，他们的消费规模和体量日益强大，这些消费
新势力也必然成为商家在节假日期间的精准营
销对象。”西南财经大学消费经济研究所所长张
恩碧分析，年轻人重视多样化、品质化的消费体
验，涌现出来的新业态各具特色。

在北京昌平青年造趣节，潮流运动发烧友纷
纷体验滑板、轮滑和攀岩；在上海，国潮音乐嘉年
华的舞台掀起时尚热浪，音乐爱好者尽享全方位
的潮燃Live体验；在重庆解放碑等核心商圈及特
色街区，华风巡游、名猫大展、二次元狂欢派对等
潮流主题活动轮番上演……

“这一辈的年轻人物质世界更加丰富，知识
视野更加广阔，也更崇尚个性、兴趣多元和喜爱
社交。”中国消费经济学会会长杨继瑞说，有报告
显示，“Z世代”群体规模达2.6亿人，不管是线上
还是线下、度假还是日常，他们的消费主张都更
加强调参与感和体验感。

以近几年火热的汉服为例，爱好者初期可能
只是被其独特的古风装束所吸引，好看好玩就够
了。但在当下一些资深汉服爱好者看来，华美的
衣服背后还蕴藏着故事和文化，他们不仅讲究穿
戴的精致，更追求设计的规范和搭配的准确。

“我们会研究衣着的样式、图案，以及簪子、
步摇、团扇、发冠等饰品的由来和演变。”“95后”
汉服爱好者高妍说，穿汉服上街或者参加活动已
经不是新鲜事，尤其是汉服从一个小众爱好出圈
成为大众关注点之后，很多人愿意围绕它做一些
更深层次的事情。

企查查数据显示，近几年我国新增注册汉服
相关企业数量逐年上涨，尤其是2019年猛增900
家，目前已达到2000多家。武汉、西安、杭州、成
都、广州、苏州、上海、合肥、南京等地汉服企业分
布较多，发展成为新兴产业。

杨继瑞认为，当代年轻人个性化、多元化等
标签的背后，其实是自我价值实现的消费态度，
以及对“美好生活”的全新定义，并且渐渐地将视
线投向了传统文化和本土品牌，助推一些小众兴
趣爱好发展为大众消费热点，“考古文旅热”“国
潮热”都是代表性的市场风向。

消费新生代正在崛起，消费新势能也正在集
聚。受访专家建议，无论是政府制定消费政策，
还是企业的经营决策都要高度关注这一代人的
代际特征，满足他们的新需求。把握住这一代
人，就把握住了未来中国消费的基本盘。

/新华社记者 胡旭 熊琳 陈爱平 报道
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“Z世代”的“美好生活”
你get了吗？

““五一五一””国内旅游市场国内旅游市场
““人从众人从众””模式再现模式再现

强势
复苏！

新华社北京5月5日电
携程与新华财经5日联合发布
的2021“五一”旅行大数据报
告显示，“五一”黄金周国内旅
游市场强势复苏，熟悉的“人
从众”模式再度回归。

今年“五一”连休5天，消
费者长途出行需求得以释
放。数据显示，携程“五一”黄
金周总订单量同比增长约
270％，较2019年同期增幅超
过30％。

北京、上海、广州、杭州、
成都、西安、南京、重庆、武汉、
长沙入围“五一”黄金周十大
热门旅游城市。值得注意的
是，一众风景美丽的城市在这
个假期崭露头角，对比2019年
的订单量，荆州、连云港、汕
头、湖州、大同、洛阳、淮安、张
家界、济宁、日照入围今年“五
一”黄金周热门排名增速最快
的目的地城市。

数据显示，在携程“五一”
酒店订单中，高星酒店占比近
四成，滨海度假酒店、市郊度
假酒店以及主题乐园酒店成
为消费者的“心头好”。

今年“五一”，消费者跨省
出游意愿强烈，携程机票单日
订单量较2019年同期最高增
幅约28％。

在假期全国高速免费通
行政策的影响下，今年“五一”
租车市场同样迎来一轮爆发，
对比2019年同期，携程租车单
日订单量最高增幅约330％。
三亚、成都、海口、上海、西安、
重庆、昆明、广州、贵阳、大理
为今年“五一”十大租车热门
目的地。

受消费者出游模式转变
以及近期热门影视剧、综艺带
动，今年“五一”乡村旅行愈发
火热。翡翠湖所在的青海茫
崖市、怒江第一湾所在的云南
贡山县以及位于西藏那曲市
的班戈县入围“五一”黄金周
热门排名增速最快的乡村旅
游目的地。

订单量同比增长
约270％

今年“五一”，“90后”在出游人群中占比达37％，成为
出游主力；“80后”位列第二，占比27％；“00后”在这个“五
一”黄金周中表现不俗，占比21％，旅游消费直追“80后”。

在“00后”所青睐的热门景区中，华山位列第一，圆
明园、颐和园、拙政园紧随其后，主题乐园类景区仅有上
海迪士尼度假区入围前十。对于这一代年轻人来说，既
要拥有历史文化的厚重感，也要参与体验感强、挑战性
高的玩乐项目。

而“80后”偏爱的前十大热门景区有六席为主题乐
园类景区，分别为：上海迪士尼度假区、上海海昌海洋公
园、长隆野生动物世界、珠海长隆海洋王国、北京欢乐
谷、中华恐龙园。可见，“溜娃”才是“80后”小长假中的
头等大事。

通过关键词搜索则可以发现更多差异之处。在
“00后”的关键词搜索中，“小吃”“夜市”“奶茶”“打卡”
“地标建筑”位列热度前五；而“80后”的关键词则是“景
区”“三亚”“自驾线路”“酒吧”“长隆”等。可见，年轻人
更加偏爱碎片化的旅游体验。

80后和00后的出游偏爱有什么不同？ 音乐节、夜游、红色旅游等
新趋势不断显现


