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2019年,我国年人均使用
快递达 45 件。 国家邮政局局
长马军胜 6 日在全国邮政管
理工作会上表示，2020 年，国
家邮政局将启动“快递进村”
工程，加快“快递进厂”工程，
实施“快递出海”工程，进一步
完善邮政业高质量的服务民
生体系和高效能的国际寄递
体系。

�“截至 2019年底，全国乡
镇快递网点覆盖率已经达到
96.6%。 2020 年，我们将推进

‘快递下乡’换挡升级，基本实
现‘乡乡有网点’，并在此基础

上启动‘快递进村’工程。 ”马
军胜介绍，国家邮政局将制定
三年行动方案，深化邮政快递
业多领域合作，分阶段分区域
明确“进村”目标途径，同时还
将开展快递服务现代农业金
银牌项目评定，助力乡村振兴
战略。

关于“快递进厂”，马军胜
表示，2020 年将出台快递服
务制造业指导意见，打造一批
入厂物流、仓配一体化、订单
末端配送、 区域性供应链服
务、嵌入式电子商务等代表项
目。 推动与相关部门联合深化

快递服务中国制造的政策机
制， 创新融合发展新模式，探
索重点行业融合发展新路径，
细分市场出台项目指引。 此
外， 还要充分调动地方积极
性，开展“快递进厂”典型项目
建设和重点区域试点，推进产
业融合和产城融合。

�“聚焦国际物流寄递关键
环节不可控等‘卡脖子’问题，
建立面向全球的寄递物流服
务体系，助力提升国家整体竞
争力。 ”马军胜表示，2020 年
开始实施“快递出海”工程，推
动制定促进国际寄递物流发

展相关政策文件，多方式拓展
国际服务网络，加强国际快递
航空网络能力建设，提升国际
运营能力和竞争力；编制邮件
和快件进出境设施规划，优化
国际邮件互换局布局。

2020 年， 邮政业将进一
步加强绿色发展理念，力争实
现“9792”目标，即“瘦身胶带”
封装比例达 90%、电商快件不
再二次包装率达 70%、循环中
转袋使用率达 90%、新增 2 万
个设置标准包装废弃物回收
装置的邮政快递网点。

/新华社

2019 年底，中国就业培训
技术指导中心发布《关于拟发
布新职业信息公示的通告》：
通告指出，经人力资源和社会
保障部同意，现将拟发布的 16
个新职业信息及职业信息变
更情况公示。

16 个新职业来了， 有你
想从事的吗？

此次发布的网约配送员、
人工智能训练师、全媒体运营
师、健康照护师、呼吸治疗师
等，均为随着互联网发展和社
会需求的变化应运而生的新
职业。

通知不仅公布了 16 个新
职业的具体定义，还规定了主

要工作任务。 以呼吸治疗师为
例， 其工作任务包含多项检
查、评估、制定方案及实施、推
广等。

网友热议！ 这个新职业
亮了！

新职业一经发布又引发
网友热议，网约配送员引发了
网友的浓厚兴趣。

根据中国就业培训技术
指导中心发布的通告，网约配
送员的职业定义为通过移动
互联网平台等， 从事接收、验
视客户订单， 根据订单需求，
按照平台智能规划路线，在一
定时间内将订单物品递送至
指定地点的服务人员。

不少人表示， 支持职业设
置与时俱进……

公布新职业有什么用？
据了解， 新职业发布，就

意味着该职业将逐步建立统
一的规范，相关的培训教育体
系也会日益完善。 建立新职业
信息发布制度是国际通行做
法，也是职业分类动态调整机
制的重要内容。 新职业信息
发布制度的意义：

首先，有利于促进就业创
业。 通过发布新职业信息对新
职业进行规范，加快开发就业
岗位，扩大就业容量，强化职
业指导和就业服务，促进劳动
者就业创业。

其次，有利于促进职业教
育和职业培训改革。 推动专业
设置、课程内容与社会需求和
企业生产实际相适应，促进职
业教育培训质量提升，实现人
才培养培训与社会需求紧密
衔接。

再次，有利于完善我国职
业分类和职业标准体系。 将新
职业纳入国家职业分类统一
管理，并根据产业发展和人才
队伍建设需要，加快职业技能
标准开发工作，有利于建立动
态更新的职业分类体系，完善
职业标准体系。

最新公布的一批新职业
里， 你最看好哪个？

/新华社

入冬以来最强雨雪天气持续
东北地区仍有
大范围雨雪天气

6日，北京、河北等地迎来一个
银装素裹的世界。中央气象台首席
预报员马学款表示，这是入冬以来
影响我国范围最广、强度最强的雨
雪过程。这轮大范围雨雪过程还将
持续，中央气象台当天升级发布暴
雪黄色预警。

截至6日早晨， 内蒙古河套地
区、陕西北部、山西、河北西北部和
南部、河南北部等地部分地区累计
降水量5至15毫米， 山西东南部和
河南北部等局地20至36毫米。青海
东部、甘肃东南部、内蒙古中东部、
陕西北部、山西、河北、北京、天津、
河南西北部等地积雪深度有2至8
厘米，内蒙古中部、山西中部和东
南部、河北西北部和南部等部分地
区达10至19厘米。

马学款介绍， 预计6日至7日，
西南地区东部、 西北地区中东部、
华北、东北地区、黄淮、江汉、江淮
等地仍有大范围雨雪天气，华北南
部、黄淮北部等地的部分地区有大
到暴雪；西南地区东北部、江汉、黄
淮南部、 江淮北部有中到大雨，局
地暴雨。 7日夜间，此次大范围雨雪
天气过程趋于结束。

专家提醒，此次雨雪过程持续
时间长、影响范围广、累计降水量
大，公众需注意防范雨雪导致的道
路湿滑、结冰以及低能见度天气对
交通出行的不利影响。

入冬以来，华北地区的降雪似
乎远超过人们的预期。 对此，马学
款表示， 这与气温偏高有一定关
系。 由于冷空气比较弱，来自低纬
度地区的暖湿气团北上势力比较
强， 暖湿气流达到比较偏北的位
置，携带了比较充足的水汽。 冷暖
气流在华北地区交汇，形成较多雨
雪天气。 /新华社

冰雪旅游蓬勃发展
中国人的冰雪旅游季通常

为每年 11月至次年 4月。
中国旅游研究院 5 日发布

《中 国 冰 雪 旅 游 发 展 报 告
2020》称，2018 至 2019 冰雪季
中国冰雪旅游人数已达到 2.24
亿人次， 冰雪旅游收入约为
3860 亿元 ， 同比分别 增长
13.7%和 17.1%。

数据显示，我国冰雪旅游人
数和市场收入连年录得两位数
增长。 据中国旅游研究院此前
测算，2017年至2018年冰雪季
中国冰雪旅游人数达到1.97亿
人次， 冰雪旅游收入约合人民
币3300亿元， 分别比2016年至
2017年冰雪季增长16%、22%。

马蜂窝旅游网大数据显示，
2018 至 2019 雪季， 中国游客
对“滑雪”关键词的关注度同比
增长 19.06%，境内各大滑雪场
整体热度上涨 111.9%。而 2019
年 11 月，新一季的冰雪季开始
以来，“滑雪” 关键词旅游热度
上涨了 21.7%。

业内人士认为，在 2019 至
2020 年冰雪季冰雪游热度将
持续升温。 中国旅游研究院和
携程旅行网联合发布《中国冰
雪旅游消费大数据报告(2020)》
分析， 结合截至 1 月份携程平
台上万条冰雪旅游产品和千万
级跟团游、自由行、定制游和门
票玩乐数据看， 冰雪游呈人数
快速增长、 消费明显升级的趋
势:一方面，跟团游仍是冰雪旅
游主流，占比达到了 62%；同时
也有 30%的游客选择自由行追
求更加自主的旅行安排；8%的
游客则选择了更高端的出行方
式， 通过定制来获得更人性化
的体验。 另一方面，随着冰雪旅
游的不断成熟， 旅游产品不断
增多，客单价也在提升。 例如，
厦门、 深圳冰雪游客人均单次
花费超过 6000 元，上海、珠海
游客也超过 5600 元，折射人们
更愿意为好的体验埋单。

驴妈妈旅游网近日预定数
据显示， 截至 2019 年 12 月的
冰雪旅游产品预订人次同比增
长 47.9%，国内游以北京、哈尔

滨、乌鲁木齐、呼伦贝尔、延边
等预订最为火爆； 周边游产品
中，无锡、扬州、绍兴等地的冰
雪乐园让长三角游客近距离感
受冰雪乐趣；在出境游方面，欧
洲的阿尔卑斯山、 日本北海道
以及北美多个冰雪游圣地都受
到游客热烈欢迎。

中国旅游研究院院长戴斌
说，随着北京冬奥会越来越近，
冰雪旅游越来越热。 从供给来
看，2018年，我国滑雪场馆数量
达到 742 家， 总滑雪人次达到
2113 万。 市场潜力的释放，有
效调动了地方政府发展冰雪旅
游和社会力量投资冰雪项目的
积极性。 重庆、上海、广州等中
部和南方地区， 出于经济和民
生的考虑而规划市内雪场和室
内冰场。 融创文旅则规划在全
国布局六家雪世界，其中无锡、
广州、 哈尔滨三地已经投产运
营，累计接待 126万人次。

还需多举措并举推动冰
雪经济高质量发展

不过，专家分析，冰雪经济

还处于市场导入期和产业培育
期。 成熟的市场是以国民大众
的日常消费为基础的，完善的
产业体系则需要从研发、创
意、制造、建设、运营、推广等
产业链条出发，形成产业积聚
效应。 而高山滑雪、跳台滑雪、
冬季两项、滑冰、冰壶、冰球等
专业运动的观众基础还不够
厚实；从调查数据和典型案例
来看，各地发展冰雪旅游不同
程度存在着重场馆建设、轻研
发制造，重资产投资、轻运营
体系等问题。

戴斌建议，发展冰雪旅游，
既需要保障运动员训练和比赛
所需要的专业装具和专业场
地、 商业性的冰雪休闲场馆和
冰雪旅游项目， 也需要满足大
众对冰雪休闲的参与感和满意
度， 为居民在冰上玩乐提供安
全保障。

其次，戴斌说，应增加冰雪
旅游的文化内涵， 持续提升冰
雪旅游的服务品质和产品丰
度。 从长期来看，发展冰雪旅游
还要进一步加强科技引领和文

化创意的力度， 还要发展夜间
经济， 培育冰雪资源富集区的
文化和旅游消费场景。

再次， 应完善冰雪旅游产
业体系。 冰雪产业不仅仅是运
动场馆，还需要规划产业链上游
的教育、研发、创新、策划、咨询、
设计、投资、装备制造，以及产业
链下游的场馆运营、 赛事管理、
推广、销售、企业形象建设、公共
关系等环节。 咖啡馆、 餐馆、酒
店、民宿、购物店、旅游厕所等接
待设施也有待丰富供给。

“应坚持共商共建共治共
享， 不断完善国家和地方冰雪
旅游的治理体系， 持续提升产
业和社会冰雪旅游治理水平。 ”
戴斌说。

携程玩乐事业部华北区域
总经理殷航说， 旅游平台正在
冰雪旅游领域不断发力， 通过
推出打包类旅游产品， 覆盖全
球雪场、 冰雪景区和民俗等产
品， 为冰雪游客提供一站式服
务，而依托丰富的产品内容，也
能够为冰雪游客提供全面的指
引。 /新华社

我国冰雪旅游连年“火”
还需多举措推动冰雪经济高质量发展

研究报告分析，我国冰雪旅游正蓬勃发展。 专家认为，推动冰雪经济高质量发展、满足我国居民需求，还应进一步提升冰雪旅游文化内涵、培育市场主体、增加产品和服务供给、完善治
理体系。

16个新职业公布！ 最亮的是它……

“进村”“进厂”“出海”
中国快递2020要这么干


