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看到自己家族培育的月季
品种出现在北京世园会， 法国
人马蒂亚斯·玫昂很兴奋。 更令
他自豪的是， 其中一些品种是
他祖辈父辈培育的。 小时候祖
母手把手教他照料月季的情景
历历在目， 他希望未来自己的
作品也会成为子孙的骄傲。

玫昂家族从事月季育种超
过140年，见证了法国人对月季
矢志不渝的爱。 现代月季发源
于19世纪的法国， 但其实早在
唐宋时期， 中国古人就已经培
育出了月季。 正是中国古老月
季与法国蔷薇的融合， 才诞生
出现代月季的美丽。

身世之谜
月季和玫瑰、蔷薇都属于蔷

薇属植物，有“花中皇后”的美
名。 虽然现代月季诞生在法国，
但它的身世和中国颇有渊源。

英法战争期间，交战双方给
运送中国古老月季的“护花使
者” 颁发特别通行证， 甚至停
战， 以便中国古老月季平安通
过交战区， 抵达法国皇帝拿破

仑一世之妻约瑟芬皇后的花
园。

美国蔷薇专家斯蒂芬·斯坎
涅洛说，热爱蔷薇属花卉的约瑟
芬1804年成为法国皇后， 给中
国古老月季引入欧洲带来契机。
她苦心经营欧洲最早，也是当时
最负盛名的蔷薇花园———马尔
迈松城堡花园，并把三种中国古
老月季揽入其中。

斯坎涅洛说， 约瑟芬皇后
为拥有中国古老月季而自豪。
它们被视为珍品， 不只是因为
来自遥远的东方， 更因为它们
能四季开花。 约瑟芬皇后的热
情在法国掀起爱花风潮， 引入
中国古老月季的优良特性，成
为众多法国爱花人的追求。 据
他介绍，到1830年，仅巴黎的蔷
薇园就培育出超过2500个新蔷
薇属花卉品种。

又过了30多年， 第一个现
代月季品种终于在法国里昂的
一个苗圃中诞生。 它突破了当
时欧洲蔷薇只能开一季、 颜色
单调、花朵较小、花瓣不多的瓶
颈。 从此，现代月季不断演化出

更多绚丽多彩、 婀娜多姿的品
种， 成为世界上最常见也最受
喜爱的观赏花卉之一。

智慧交融
在现代月季诞生的过程

中， 中国古老月季发挥了关键
作用。 它们其实也是中国古人
智慧的结晶。

月季育种家冯慧说，中国是
月季发源地之一，也是最早开始
栽培、 选育月季品种的国家之
一。唐代画作中就出现了类似月
季花的形象。五代时期画家黄居
寀的《花卉写生图册》中更精确
地描绘了多种月季花。

从宋代开始，“月季花”“长
春花” 的称呼就已经开始流传。
不同于其他只开一季的蔷薇属
植物， 月季的花朵可以持续开
放，民间称之为“月月红”。 北宋
诗人苏轼也写诗称赞月季：唯有
此花开不厌，一年长占四时春。

冯慧说， 中国能够那么早
就培育出月季， 既体现了古人
对花卉、对自然的热爱，也因为
中国是世界上蔷薇属野生物种

资源最丰富的国家之一， 具备
选育月季的自然条件。

在欧亚大陆的两端， 古代
欧洲和中国的育种家都在不懈
追求更加美丽的蔷薇属花卉。
当文明交流互鉴， 东西方智慧
相融，美丽、芬芳、坚韧的现代
月季应运而生。

再续前缘
西方的月季育种历史远短

于中国，却在不到200年内培育
出成千上万新品种。 玫昂家族
这样全心投入的月季人功不可
没。

二战初期， 玫昂的祖父弗
朗西斯·玫昂将自己精心培育
的新品种命名为“和平”，以寄
托对和平的企盼。“和平”月季
以淡雅红晕包裹黄色花朵，深
受人们喜爱， 在世界各地广为
种植， 被誉为20世纪最伟大的
月季品种。

改革开放以来， 中国月季
育种重新起步， 中外月季育种
家交流合作机会更多， 差距也
在缩小。 玫昂发现自己到访中

国的频率越来越高， 在这里他
结识了中国月季育种家冯慧和
姜正之。

冯慧所在的北京园林科学
研究院团队自育的“红五月”，
在2016年北京大兴世界月季洲
际大会上获金奖。“85后”姜正
之从小热爱月季， 年纪不大就
已经成为小有名气的育种家，
是那届大会的“月季大使”。 他
表示， 要把中国古老月季发扬
光大， 让中国月季重新赢得国
际肯定。

冯慧是科研院所等月季育
种“国家队”的一员，姜正之则
是民间育种家的代表。 玫昂欣
赏他们的作品， 和他们携手合
作，在他们的基地测试新品种，
并通过玫昂家族企业的全球网
络， 向国际市场推介中国育种
家自育的品种。

玫昂相信， 未来中国必定
会出现更多育种家， 也必定会
出现广受欢迎的月季。“中国是
开放的。 与全世界共同努力，中
国将在月季未来发展中占据重
要位置。 ” /新华社

游：出游热情高涨世园会、
大湾区等成热门目的地

“五一”期间，各地景区纷
纷开启“人从众”模式，但依旧
抵挡不住大家出门的热情。经
文化和旅游部综合测算，2019
年“五一”假日期间全国国内
旅游接待总人数 1.95 亿人
次，按可比口径增长 13.7%。

作为世界园艺界的“奥林
匹克”盛会，北京世园会在小长
假期间迎来开园后的第一波小
高潮。 据主办方通报，北京世园
会“五一”假期累计接待游客超
32万人次。

受“一桥一铁”开通、《粤港
澳大湾区发展规划纲要》 出炉
等利好带动， 假期赴港澳的游
客大幅增加。

由于今年“五一”假期是 4
天，不少人选择“拼假”出游，带
火了旅游消费。 阿里飞猪数据
显示，今年“五一”小长假期间
整体出行人数较去年“五一”假
期增长 51%， 其中出境人数增
长 63%， 境内旅行人数增长
51%。

玩：观影、看展成“标配”
同城活动照样“嗨”

除了旅游，观影、看展览等

活动，也成为小长假的“标配”。
这个“五一”假期，观影热情再

创新高。 灯塔专业版数据显示，
今年“五一”档共产生综合票房
约 15.4 亿元，创“五一”档票房
新高。 与去年相比，今年“五一”
档日均票房涨幅高达 15%。

除了看电影，逛展览、参观
博物馆等活动也成为不少人的
首选。“五一”期间，广东全省博
物馆共举办特色展览 300 多
个；假期首日，北京市属 11 家
公园及园博馆迎客 56万人次。

顺应消费升级趋势，旅游、
文化、 信息等服务消费在我国
消费中占比越来越高。 2018年

居民服务性消费占总消费支出
的 49.5%，将近一半，未来服务
消费将成为我国消费的主要增
长点。

吃：打卡“网红餐厅”，个
性化餐饮服务受追捧

“今天你打卡‘网红餐厅’
了吗？ ”在点评软件和自媒体推
动下，越来越多“网红餐厅”成
为小长假期间吸引年轻人的

“打卡圣地”。
精巧可口的拇指生煎、黑

松露春笋素三鲜小笼馒头，这
些让人眼前一亮的创新菜品，
一经推出便成新晋“网红”，成
为“五一”期间游客在上海豫园
一饱口福的“抢手货”。

记者了解到， 知名百年老
字号南翔馒头店，自去年 10 月
完成品牌升级重新开业以来，
推出新品小笼馒头多达 10 余
款口味，“五一” 期间日均销量
在 3500笼左右。

受消费升级影响， 餐饮消
费呈现出蓬勃活力。 今年一季
度，餐饮市场规模突破万亿元，
全国餐饮市场增幅高于整个消
费市场增幅 1.3个百分点。

更多个性化餐饮服务受到
年轻群体的追捧。“五一”期间，
坐落在北京南锣鼓巷的“猫小
院”猫主题餐厅生意十分火爆。
小清新装修风格的餐厅里，散
养着数十只不同种类的猫，餐
厅菜品也主打猫咪造型， 成为
爱猫人士的不二之选。

购：“买买买”更注重品质
和消费体验

小长假期间， 部分传统购
物中心创新消费体验， 成为人
们光顾的热门地。

位于上海南京路步行街的
第一百货商业中心“五一”期间
迎来客流高峰， 总经理范立群
告诉记者， 商场在转型升级后
更注重服务体验。 例如各大美

妆品牌纷纷邀约美妆师进行线
上直播， 同时开展现场美妆体
验， 节日期间销售总额同比上
升 75%。

有的商家则打造新业态，
“售卖”生活方式。 5 月 1 日，上
海苏宁极物旗舰店正式亮相，
依靠“咖啡 + 游戏 + 居家生活
+ 数码影音 + 儿童娱乐” 等各
种场景配套， 打造复合式文化
生活空间。

受“五一”旅行季、结婚季
等因素影响，户外运动、居家生
活、 汽车用品等销量呈上升趋
势。 苏宁大数据显示，“五一”期
间， 汽车用品销量同比增长
163% ， 家电销量同比增长
49%， 智能门锁销量同比增长
253%。

专家：经济平稳开局
消费者信心增强

一季度中国经济同比增长
6.4%，开局平稳，积极因素逐渐
增多， 消费者信心指数比上年
四季度提升 3.2点。

“百姓钱袋子鼓起来，消
费才能火起来。 ”中国贸促会
研究院国际贸易研究部主任
赵萍表示，一季度中国经济运
行平稳，提振信心，消费者对
于收入预期普遍较好， 这是

“五一” 假期消费火热的主要
背景。 同时，品质化越来越成
为消费主流，这也要求商家进
一步创新供给，满足消费者需
求。

“五一”期间，人们高涨的
出游热情也让“堵”“塞”不可避
免地成为网友吐槽话题， 为了
“治堵”， 一些地方使出高科技
手段疏导人流。 业内人士指出，

“人在囧途”一定程度上反映出
我国服务业供给能力有待提
升， 将倒逼有关方面积极寻找
解决办法，提高供给质量，回应
百姓诉求。

/新华社

诞生于中西融合的美丽———月季的前世今生

“加长版”小长假 你的钱花哪了？
———“五一”假期消费盘点

今年“五一”假期迎来 4天“加长版”，成为消费的又一黄金窗口。 当前，消费对经济增长的基础性作用进一步巩固，
假日消费的火爆折射出我国消费市场蕴藏的巨大潜力。

这个假期，哪些消费火了？ 呈现出什么新特点？ 你的钱都花哪了？

< 聚焦世园会 >


