
大吉林网 www.dajilin.com
2015 年 12 月 24 日 星期四

财经A08
编辑：刘明莹 | 美编：沈长余 | 责校：李传富

走访：圣诞节催热年末消费市场

“这个圣诞帽多少钱？ ”在桂林路某市场，记者看
到李女士正在为上幼儿园的女儿精心选购圣诞饰
品。 李女士告诉记者，这是女儿在幼儿园过的第一个
圣诞节， 欢乐的节日气氛会让孩子越来越喜欢幼儿
园，所以她特地来选购一些应景的饰品。

随后， 记者又来到会展大街附近的某大市场，看
到每家卖圣诞饰品的摊位前都有五六个服务员在照
应，忙得不可开交。虽然忙，但商家们并没有感到销量
较往年有所增加， 一摊主告诉记者：“今年卖得一般，
散客和单位的采购数量差不多，都不多。 因为很多人
都提前在网上购买了。 ”该摊主还告诉记者，圣诞节后
会越来越忙，元旦、春节……他们已做好准备迎接年
末消费高峰了。

商场：花样促销争夺年轻客群

在长春的各大商场，“圣诞狂欢”、“圣诞来袭 惊
喜不断”等字样都预示着年末促销已开始。

重庆路某大型商场楼层经理告诉记者：“圣诞和
元旦是两个促销节点，冬装销售就指望这期间能提高
业绩。虽然没有太新颖的促销活动，但‘打折’、‘减现’
对消费者来说还是比较实际的。 ”该经理也表示，虽然
传统百货受电商平台冲击不小， 但也在想办法突围，
比如引入线上支付平台以及指定银行卡消费减现，再
就是多搞些现场活动，比如“摇红包”，目标都是为了
锁定年轻客户群体。

在该商场购物的吴小姐表示：“商场的促销活动
其实没有多少吸引力，不过，能看到质量、看到实物，
很适合买品牌商品；在网上买小商品更划算。 ”

餐饮业：圣诞正值周末，看好今年业绩

除了商场，餐饮行业也很期待圣诞节的到来。 各
大酒店和餐馆，尤其是西餐店，纷纷酝酿推出圣诞大

餐。 记者在桂林路、红旗街等商圈看到，一些餐馆、酒
吧纷纷打出“约会圣诞”、“陪你一起过圣诞”等温馨条
幅，橱窗上张贴着用餐消费优惠信息，试图充分挖掘
消费者的潜力。

建设街某火锅店的老板娘告诉记者：“圣诞节其
实就是年末活动的开头，之后的元旦、春节、情人节，
都会推出不同的活动。 ”

红旗街附近一酒吧的负责人表示，今年的圣诞节
正值周末，单位聚会、联欢多数会定在圣诞节期间，朋
友、同学聚餐也喜欢在圣诞节，所以很看好今年的圣
诞经济。

消费者：聚会少不了，消费不盲目

面对一大波节日来袭，消费者似乎并没有那么热情
高涨，商家的种种促销手段也未激起大家的消费欲望。

“圣诞节可能在家吃，也可能出去吃。 能定下来的
就是肯定有聚会。 ”面对记者的提问，张先生回答得很
保守。 和张先生不同的是，宋小姐预备在圣诞节和闺
蜜一起逛街、看电影，买点衣服、化妆品，也算是犒劳
一下辛苦了一年的自己。

“年末都很忙啊，忙着年终总结，忙着给亲朋好友
家的孩子准备圣诞礼物、新年礼物，忙着给双方父母准
备礼物，再看看家里还需要添置些什么。 花费太多了，
又都是该花的。 不过近期没有时间逛街，偶尔在网上看
看。”说起过节，吕女士的兴致并不高。而像吕女士这种
上有老下有小的情况，想必会引起一部分人的共鸣。

采访中记者发现，越来越多的人喜欢利用圣诞节
这样的舶来节日聚会、联络感情，而他们正慢慢成为
商家眼中节日经济的有力支撑， 以及节日消费的倡
导者。 （记者 白丹 报道 / 摄）

城市晚报讯 羊毛裤因其良好的保暖性和性价
比，成为北方市民秋冬换季保暖首选，但目前市场上
销售的羊毛裤产品，品牌众多、价格相差悬殊，消费
者凭借感官较难识别其质量的优劣。 为了给消费者
提供真实、 实用的消费信息， 长春市消费者协会于
2015 年 10 月根据《消法》所赋予职责，对长春市场销
售的部分羊毛裤开展了商品比较试验。

昨日，记者从长春市消费者协会了解到，本次比
较试验样品由长春市消费者协会工作人员以普通消
费者的身份在长春市大、中型百货商场等多家实体店
随机购买。 样品涉及上海、浙江、江苏、内蒙古、鄂尔
多斯、南通、常熟等 7 个省市的 17 家企业生产的 26
个样品。

受检样品合格率 88%

长春市消费者协会秘书长钟萍介绍，本次比较试
验测试工作委托长春市产品质量监督检验院， 按照
GB18401-2010 《国家纺织品基本安全技术规范》、
GB/T5296.4-2012�《消费品使用说明 纺织品和服装
使用说明》、FZ/T73018-2012�《毛针织品》，来完成对
羊毛裤样品所涉及产品安全的 8 项指标———使用说
明（标志、标识）、纤维含量、甲醛含量、PH 值、异味、
耐水色牢度、耐皂洗色牢度、耐汗渍色牢度的测试和
比较。（比较试验结果只对购买的样品负责）

经测试， 有 23 个样品所有测试项目均符合国家
标准要求，占购买样品总数的 88％。 26 个样品中甲醛
含量、PH 值、异味、耐水色牢度、耐皂洗色牢度、耐汗
渍色牢度、全部符合国家安全标准。 其中 3 个不符合
国家标准的样品中，2 个样品纤维含量不符合国家标
准、1 个样品使用说明（标志、标识）不符合国家标准。

标识不清会侵犯消费者知情权

钟萍表示，根据商品比较试验结果，样品检验不
合格原因中的“使用说明（标志、标识）”是一件产品
的自我声明， 也是消费者对其进行识别的基本依据。
正规企业生产的羊毛制品标识一般都符合强制性国
家标准 GB5296.4 的规定， 即每件羊毛衫应有产品说
明标签及合格证，包括产品名称、商标、规格、纤维成
分、洗涤方法、产品等级、生产日期、生产企业、企业
地址及电话等，其中规格、纤维成分、洗涤方法必须使
用永久性标签。“如果产品的标签不符合这些规定，则
很难相信其质量。它是消费者了解产品的直观说明文
件，也是产品的身份证明。 任何内容的缺失都会造成
消费者的认知误差，侵犯消费者的知情权和自由购买
权。 ”

而纺织品的纤维含量是产品价值的直观体现，也
在一定程度上影响使用的保暖性。例如羊毛含量 90%
的产品与羊毛含量 50%的产品同样价格，消费者一定
会选择羊毛含量高的产品， 以保证其更高的保暖效
果。“所以部分企业就抓住消费者的这种心理，人为提
高昂贵纤维含量的标示比例，添加其他纤维，从而达
到以次充好的目的， 这也降低了羊毛裤的保暖效
果。 ”

（记者 张雅静 / 报道）

评选标准及对象包括不畏艰难勇于维权、善于维
权的消费者；在处理重大消费投诉典型案例、健全消
费纠纷和解机制做出有益探索的基层消协工作人员；
在打击制售假冒伪劣行为和在食品安全工作方面有
突出贡献的执法人员；诚信守法，在提高商（产）品和
服务质量、 创建驰名和著名商标及品牌上业绩突出
的，有社会责任感的经营者；长期致力于消费维权事
业，在行业工作中爱岗敬业，立足本职为消费者服务
事迹突出的公务员、新闻、法律工作者、医生、教师等
和其他社会人士。

本年度的消费维权人物的评选要求维权事迹所
反映的情况必须真实，且维权事迹所反映的现象必须
在全省范围内具有一定的普遍性， 消费者关注度高，
社会影响面广，同时，维权事迹必须是消费者权益保

护工作中的突出事迹，具有很强的法律示范性和社会
警示作用，对消费维权发展有现实或长远的影响。

记者了解到，本次活动面向全省征集维权人物提
名人，经组委会甄选，对符合条件的候选人及维权事
迹向社会公示，评选过程接受公众监督，最终结果由
公众投票、组委会综合评定产生。 在充分体现民意的
基础上，保障评选过程各结果的透明、广泛、公正，评
选结果在 2016 年“3·15”期间举办的“2015 年度吉林
省消费维权人物”表彰会上揭晓并表彰。

参与方式：
推荐、自荐截至 2016 年 1 月 15 日，通过吉林省消

费者协会网站 （http://www.jl315.org/） 下载填写推
荐、自荐表，并附 2000 字以内的维权事迹。

信件寄至长春市南湖大路 599 号省消协组织联络
部，邮编：130022，请注明“维权人物事迹”。

邮箱：jlsxx315@126.com
联系人：成云
联系电话：0431-85279081

（记者 张雅静 / 报道）

圣诞节来了
年末消费潮还会远吗？

城市晚报讯 圣诞节来了，欢乐氛围遍布长春街头巷尾。 近
日，记者踏察市场时发现，各路商家都把这一节日视为年末
营销的引子，促销活动可谓五花八门，但市民的消费热情却
有些不温不火。

“2015 年度吉林省消费维权人物”评选开始

符合条件即可报名参选
城市晚报讯 昨日，记者从吉林省消费者协会获悉，为表彰

消费维权杰出人物，提高公民维权意识，推动全省消费者权益
保护事业发展，吉林省消费者协会以“携手共治、畅享消费”为
主题，开展“2015 年度吉林省消费维权人物”评选活动。

长春市消协发布 26 种羊毛裤
商品比较试验结果
受检样品合格率88%

南关核心区域集中备案成交
拉动市场均价

长春新房均价
每平米环比涨 150 元

注： 以上数据来源于克而瑞房产信息集团长春分
公司发布的长春市 2015 年 12 月 14 日到 12 月 20 日
的新房价格数据。 （记者 盛雪松 / 报道）
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